TERMINOS DE REFERENCIA
FERIA INCLUSIVA

OBJETO DE LA CONTRATACION: PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y REALIZACION DEL
ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE
CONTEMPORANEO

Fecha de elaboracion: 13 de agosto de 2026

Area requirente: Museologia Educativa - CAC

CPC - NIVEL 9: 859700112
Concepto: ORGANIZACION DE REUNIONES

1.- ANTECEDENTES:

El articulo 22 de la Carta Magna del Estado, establece que las personas tienen derecho a desarrollar
su capacidad creativa, al ejercicio digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas y a
beneficiarse de la proteccién de los derechos morales y patrimoniales que les correspondan por las
producciones cientificas literarias o artisticas de su autoria.

Desde una perspectiva territorial y educativa, la Fundacién Museos de la Ciudad, administra y gestiona
actualmente cinco museos y espacios municipales: Museo de la Ciudad- MDC, YAKU, Parque Museo
del Agua, Museo Interactivo de Ciencia — MIC, Centro de Arte Contempordneo — CAC, y Museo del
Carmen Alto — MCA, trabajando a partir de un conocimiento profundo y enriquecido del patrimonio
cultural que descubre y recupera los hechos y expresiones que tienen lugar en la vida cotidiana de la
ciudadania.

El Centro de Arte Contempordneo es el Unico espacio de la ciudad de Quito dedicado exclusivamente

al arte contemporaneo, incorporado a la Fundacién Museos de la Ciudad en el afio 2011, y que se
reconoce, tanto a nivel local como regional, como una plataforma activa de didlogo, accién,
participacion e incidencia de los actores culturales y sociales, considerando de gran importancia el
intercambio y didlogos que surgen entre artistas, curadores, criticos y ciudadanos, ya que se traduce
en algo beneficioso para el publico en general y para las diversas comunidades con las que se vincula,
siendo el CAC un centro de exposiciones y de encuentros culturales sobre artistas contemporaneos
nacionales y extranjeros, que ha desarrollado varias lineas de trabajo, basadas en la asuncion de
riesgos y la voluntad de ejercer laboratorio; posicionandolo como un centro clave de organizacién en
la generacidn de nuevas dindmicas para el analisis y la reflexién sobre la actividad artistica.

A través de las exposiciones temporales acogidas y encuentros culturales se genera contenidos
artisticos, conceptuales y participativos, actividades relacionadas con las lineas de trabajo del Centro
de Arte. De esta forma, fomenta las culturas contemporaneas a través de la creacion de condiciones
de fortalecimiento en el pensamiento critico y los espacios de creacidon artistica en sus publicos y



comunidades, con iniciativas culturales y de educacién no formal sostenibles, innovadoras, sociales y
ambientalmente responsables.

En este sentido el CAC se piensa desde tres lineas principales, las cuales articulan arte, reflexién critica
y compromiso social. 1) Justicia Social y Memoria: se centra en el arte como una herramienta
polifénica para interpretar la realidad y visibilizar procesos sociales, apoyando la produccién
emergente y los nuevos lenguajes multimedia. 2) Género, diversidadxs y cuerpxs: busca desestabilizar
y repensar las normas corporales e identitarias, creando espacios seguros para subjetividades
disidentes, cuestionando estructuras de poder y exclusidn, y 3) Ecologias Hibridas: explora la
interseccién entre arte, tecnologia y ecologias ampliadas, fomentando practicas colaborativas que
integran saberes ancestrales y contempordneos para repensar las interdependencias
socioambientales y tecnoldgicas actuales.

En cuanto a la gestion educativa, desde su creacién el CAC propuso un trabajo que parte de la
necesidad de plantear interrogantes, promover debates, ofrecer claves interpretativas y estimular el
vinculo con la experiencia vivencial, con la cual creemos se construye el sentido a una relacién con el
arte y con el espacio mismo, fomentando la articulacion de espectadores activos, reflexivos, criticos y
auto-criticos, capaces de relacionarse de distintas maneras con las propuestas y procesos
desarrollados en el CAC, lo que le permitié innovar la gestidn de la mediacién en museos de Quito.

De esta manera configuré una propuesta de mediacion educativa basada en una pedagogia critica y
reflexiva, que propone una dindmica donde el trabajo conjunto genera aprendizaje, buscando ser un
espacio de reflexidn critica sobre los procesos actuales. Como consecuencia de ello, se ha configurado
como un espacio seguro para corporalidades diversas, feminismos, luchas ecosociales, entre otras. El
CAC entiende que debe participar activamente para comprender como la sociedad, la cultura y el arte
se combinan y se construyen entre si.

El Centro de Arte Contemporaneo fue el lugar donde se origind la mediacidén comunitaria, en 2014,
como un proceso vincular con las comunidades que habitan el museo, interlocutores con agencia
propia que aportan en la construccién de sentidos de los espacios culturales. Asi, la mediacion
educativa y comunitaria se constituyeron como pilares fundamentales de la gestion de museos en el
pais y la region, a la par de los principios sostenidos en la gestién del CAC, y que estan enmarcadas en
el giro educativo de los museos que tiene origen en Latinoamérica, y mds actualmente con el giro
social, que invita a mirar a los museos como espacios en disputa de sentidos y constante
transformacion a partir de los vinculos comunitarios y las lecturas criticas del entorno.

En este sentido, el Modelo Educativo del Centro de Arte Contempordneo se propone como un vinculo
para generar una interrelacion afectiva, basada en los cuidados, como posibilidad de aprendizaje
compartido con los publicos y comunidades que conviven en el CAC.

Se parte del reconocimiento del museo como un agente educativo y hace énfasis en la reflexién y
ejercicio de los derechos humanos y culturales como pieza fundamental para la transformacion social.
Con consciencia de la responsabilidad politica que implica gestionar la educacion desde una institucién
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museo, se propone un modelo desde el encuentro y la co-construccién, que activa experiencias
educativas para generar alternativas desde las utopias posibles, las imaginaciones y las formas de
transitar los conflictos, Busca habitar el museo y el mundo, con la intencién de poner la vida en el
centro.

Al utilizar el arte contemporaneo como posibilidad y mecanismo de construccién de procesos
transformadores, se asume que la obra de arte no es un resultado, sino una invitacién. Se busca mover
el lugar de prioridad de los procesos hegemdnicos en museos y centros de arte contemporaneo, como
la creacién, la investigacion y circulacién de arte contemporaneo a los didlogos que aun no han sido
nombrados, con publicos y comunidades; poniendo en valor esos procesos, pero considerandolos
como detonantes, como un inicio para usar el arte en la creacién de experiencias de educacion,
encuentro y transformacion.

En este sentido, el modelo educativo del CAC se basa en el didlogo de sus publicos y los contenidos
gue maneja, investiga y difunde el centro de arte, asi como en la co-construccidn de saberes entre sus
actores desde la educacién popular. Por lo tanto, la programacion educativa se proyecta hacia
procesos que se construyen bajo criterios antipatriarcales, de intergeneracionalidad, accesibilidad
cognitiva, inclusion, diversidades y disidencias, de manera interseccional.

Al asumir que no hay verdadera educacion sin arte, ni arte sin educacién, reafirmamos la necesidad
de introducir nociones pedagdgicas que pueden partir de las preguntas hacia la institucidon: ¢Qué
contenidos, expresiones artisticas, narrativas y representaciones debe promover el CAC para
responder a las necesidades de los publicos? ¢Qué compromisos politicos y sociales debe asumir el
equipo educativo cuando se plantea trabajar desde la educacion popular?.

En este contexto, el area de Museologia Educativa del Centro de Arte Contemporaneo ha definido su
modelo educativo a partir de la Educacién Popular, como una alternativa para el ejercicio de derechos
de sus publicos y comunidades, asi como una oportunidad para la construccién colectiva de
alternativas transformadoras, de lectura critica de la sociedad actual y de otras formas de construccion
de narrativas desde la diversidad.

El actual Modelo Educativo del CAC tuvo su origen como resultado del encuentro educativo “El Mas
Lejano de los Planetas”, realizado en 2022 por el drea de Museologia Educativa, que juntd artistas,
educadorxs, mediadorxs y gestores comunitarixs en un didlogo comun que permitié establecer las
bases y ejes pedagdgicos para la gestion educativa del CAC. En 2023 se realiz6 el encuentro educativo
“El mundo en llamas”, en el que comunidades cercanas al CAC participaron en la creacidn colectiva de
metodologias educativas para poner en didlogo las posibilidades de construccion y sostenimiento de
procesos educativos en el museo. Como resultado de este encuentro inicio el proceso de mediacion
como investigacién que se realizé durante todo el 2025 con el equipo de Mediacién Educativa del CAC.
En el 2025 se realizd el encuentro Desaprender, junto a la gestion del CECA LAC (Comité de Educacion
del Consejo Mundial de Museos ICOM, para América Latina y el Caribe). Todas las experiencias antes
mencionadas dan cuenta de los espacios que se han generado en el CAC que permiten una
participacion directa de comunidades y actores pares para la reflexién, cuestionamiento vy



transformacion de las practicas educativas y culturales que se manejan en el museo, a partir de
lenguajes artisticos y experiencias en comun.

Es asi que, dentro del cumplimiento de su agenda programatica y educativa y respondiendo a las lineas
de trabajo planteadas tanto en lo expositivo y educativo, asi como al compromiso mantenido con sus
publicos y comunidades, el CAC debe ejecutar la contratacién de la PRESTACION DEL SERVICIO DE
PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN
MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO

2.- JUSTIFICACION DEL OBJETO DE CONTRATACION:

De acuerdo a lo establecido en el Art. 23 de la LOSNCP y 72 del RGLOSNCP.- Definicién del objeto de
contratacion, la Fundacién Museos de la Ciudad requiere realizar la PRESTACION DEL SERVICIO DE
PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN
MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO, con la finalidad de dar cumplimiento con
el plan operativo anual, asi como el programa educativo del CAC 2026 con la construccidn colectiva
de sentidos a partir de la recopilacién interna de saberes generados en experiencias de mediacién y
el intercambio con actores diversos desde el arte contemporaneo y la gestion cultural comunitaria, lo
que enriquecerd el trabajo de museologia educativa, mediacién comunitaria, exposiciones vy
programas publicos, asi como la futura actualizacién del modelo educativo. Tinku en kichwa significa
encuentro, con la contratacidén se pretende generar un encuentro para el aprendizaje mutuo y el
intercambio de saberes desde la practica artistica, la mediacién educativa y comunitaria en sentido
ampliado.

Por lo expuesto, se considerd la seleccion del cédigo del Clasificador Central de Productos CPC:
859700112, Concepto: ORGANIZACION DE REUNIONES puesto que este CPC se asocia al objeto de la
contratacién y se relaciona con los términos de referencia requeridos para el proceso y que van acorde
a las necesidades institucionales, como se detallan en el presente documento y en el expediente
preparatorio.

3.- OBJETIVOS:
3.1.- OBJETIVO GENERAL:

Generar un espacio de intercambio de saberes y experiencias resultantes de procesos de mediacidn
educativa y comunitaria desde el arte contemporaneo, a partir del didlogo, la edicién comunitaria y la
creacion colectiva, para la reflexidn critica de la practica educativa y artistica en vinculacién con la
comunidad.

3.2.- OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e levantar informaciéon de las experiencias generadas desde la mediacidon educativa vy
comunitaria en los ultimos dos afios del CAC, que proponen a la mediacidn como una forma
de construccion colectiva de conocimientos.

e Proponer recursos pedagogicos de cardcter publicable a partir de las experiencias mas
relevantes identificadas a la mediacidn educativa y comunitaria como insumos que faciliten el
intercambio en el encuentro.



e Desarrollar espacios de didlogo y creacidén colectiva a partir de los principios del modelo
educativo del CAC, las lineas de su modelo de gestion, los enfoques pedagdgicos de educacién
popular, pedagogias feministas y curaduria pedagdgica.

e Generar un encuentro de intercambio de experiencias educativas y comunitarias en y con
museos, con la participaciéon de diversos actores, educadores, artistas y gestores
comunitarios.

4.- ALCANCE:

La contratacion de la PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO
“TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE
CONTEMPORANEO, permitirda dar a conocer los procesos educativos y comunitarios que han
permitido entender a la mediacidn como una construccién de sentidos colectiva; aprender de
experiencias diversas y desde las comunidades sobre la mediacion, el didlogo y los saberes colectivos;
generar reflexiones criticas sobre el rol de los museos en los procesos educativos y comunitarios; y
establecer principios situados para la actualizacion de la practica de mediacién desde la interseccion
del arte contemporaneo y la educacién popular.

La contratacién permitird, ademds, generar un espacio de intercambio de experiencias entre
comunidades, mediadores, educadores y profesionales de museos, vinculado a las dindmicas del
Centro de Arte Contemporaneo. Este encuentro facilitara la circulacidon de saberes, metodologias y
herramientas pedagdgicas, asi como el didlogo critico en torno a las practicas de mediacion,
fortaleciendo la articulacion entre los contenidos expositivos y los procesos educativos y comunitarios
gue se desarrollan en el CAC. De esta manera, se aportard a la diversificacion de perspectivas vy al
enriquecimiento de los enfoques educativos, promoviendo una gestidn participativa que vincule a
distintos actores en la construccion de experiencias significativas desde el arte contemporaneo.

En ese sentido, el Centro de Arte Contemporaneo busca consolidar un espacio de reflexién colectiva
gue permita reconocer, visibilizar y potenciar las practicas de mediacidn existentes en el territorio, asi
como generar nuevas formas de relacidén entre instituciones culturales y comunidades. La presente
contratacién permitira la co-creacion de contenidos pedagdgicos y didacticos situados, construidos a
partir del didlogo horizontal, el intercambio de experiencias y la puesta en comun de saberes diversos.
Este proceso se sustentard en principios de educacion popular, enfoque comunitario y practicas
colaborativas, promoviendo una comprension critica del contexto y fortaleciendo el rol del arte como
herramienta de encuentro, aprendizaje y transformacion social.

El impacto de este encuentro se reflejara en la generacidn de insumos pedagdgicos compartidos, el
fortalecimiento de redes de mediacion y la construccion colectiva de pensamiento en torno a las
practicas de mediacion educativa y comunitaria desde el arte. Asimismo, contribuird a una agenda
educativa mas articulada y pertinente, que integre aprendizajes derivados del encuentro y potencie
el vinculo entre las exposiciones, los publicos y las comunidades participantes. El alcance territorial
del proyecto corresponde al Distrito Metropolitano de Quito, en articulacidon con la Fundacién Museos
de la Ciudad y el Centro de Arte Contemporaneo, promoviendo una incidencia directa en los procesos
educativos y comunitarios que se desarrollan en este espacio y poniéndolos en didlogo con otras
experiencias y saberes diversos del DMQ.

5.- METODOLOGIA DE TRABAJO:

Una vez suscrito el contrato para la ejecucién de la PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y
REALIZACION DEL ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN MEDIACION” EN EL
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CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO, el contratista establecera un cronograma de trabajo conforme
a la programacion cultural del CAC, el cual sera aprobado por el Administrador del Contrato.

Se entregara al contratista el Modelo de Gestion del Centro de Arte Contempordneo junto con el
Modelo Educativo y perfiles de las exposiciones temporales, documentacién necesaria para la
conceptualizacién de las propuestas metodoldgicas, didacticas y de arte-educacidn, incluyendo las
directrices tematicas relacionadas con los conceptos rectores de cada muestra. Esta informacién sera
entregada de manera oficial a través de un oficio, asegurando que el contratista disponga de los
insumos necesarios para garantizar la alineacidén de su trabajo.

Durante la ejecucion se realizaran las reuniones necesarias (al menos tres) para la construccion
colectiva de metodologias y herramientas didacticas a cargo del contratista. En dichas reuniones
participara el equipo de Museologia Educativa, con el propdsito de aportar criterios institucionales,
educativos, inclusivos y de comunicacién. La aprobacion final del disefio conceptual y metodoldgica
correspondera exclusivamente al administrador de contrato.

El contratista entregard memorias detalladas de cada una de las reuniones, que deberan ser
debidamente aprobados por el administrador del contrato.

En todo momento el contratista permanecera en constante comunicacion y coordinacidn con el
administrador del contrato.

Nro. PRODUCTO METODOLOGIA PLAZO DE MEDIO DE
Y/O EJECUCION VERIFICACION
SERVICIO

1. LEVANTAMIENTO DE INFORMACION DE SABERES CONSTRUIDOS EN MEDIACION

1.1 | Levantamiento El contratista debera elaborar tres Hasta cuarenta | Documento
de informacion documentos de caracter publicable, | dias calendario | digital que sera

sobre las resultantes del levantamiento de a partir del entregado
experiencias de |informacion realizada con las areas | inicio de la mediante oficio al
construccion de mediacidn educativa y ejecucion del administrador del
colectiva de mediacidn comunitaria del CAC, y contrato, contrato, en el
sentidos, gue recojan dos experiencias segun plazo del | CAC, para su
realizadas desde | significativas de mediacién contrato aprobacion
mediacién educativa y una de mediacion mediante firma
educativay comunitaria en las que se priorice en dicho escrito.
comunitaria en el | la construccién colectiva de

CAC sentidos y que contengan:

- Lasistematizacion de cada una
de las experiencias
seleccionados colectivamente
con las areas de mediacién
educativa y comunitaria del
CAC en un proceso de edicién
comunitaria.




- Los actores educativos y/o
comunitarios que participaron
en cada uno de los procesos.

- La diagramacién de los
resultados publicables de cada
una de las experiencias
seleccionadas, como recursos
educativos para el intercambio
de saberes con otrxs
mediadorxs, artistas,
educadorxs.

Cada uno de los documentos
tendra una extensiéon minima de 50
paginas de la informacidn obtenida.

2 PRODUCCION Y REALIZACION DE UN ENCUENTRO DE INTERCAMBIO DE SABERES Y
DIALOGOS EN MEDIACION

2.1 | Realizacién de El contratista deberd desarrollar al | Hasta setenta | Documento
mesas de menos 3 mesas de creacion y cinco dias digital que sera
creacién colectiva | colectiva sobre la mediacion calendario a entregado
sobre la educativa y comunitaria en partir del inicio | mediante oficio
mediacion didlogo con las practicas artisticas. | de la ejecucién | al administrador

. del contrato, del contrato, en

educativa y

comunitaria en
didlogo con las
practicas
artisticas

Cada mesa debera contar con la
participacidn de al menos:

- Un/a artista-educador/a
con experiencia en el
desarrollo de procesos de
mediacién educativa,
comunitaria y/o curaduria
pedagdgica en el ambito
internacional.

- Un/arepresentante de al
menos 3 comunidades del
Consejo Educativo del
CAC.

- Unrepresentante del area
de exposiciones y
programas publicos del
CAC.

- Cuatro representantes del
area de museologia
educativa del CAC.

segun plazo
del contrato.

el CAC, parasu
aprobacion
mediante firma
en dicho escrito.

Registro
fotografico, visual
o grafico de cada
una de las mesas
realizadas, que
incluya al menos
5 imagenes de
alta calidad por
cada mesa.




- Unrepresentante de la
jefatura de espacio
publico y mediacién
comunitaria de la FMC.

El contratista debera sistematizar
el proceso y resultados de cada
mesa. Esta se recogera en un
documento que tendra una
extensién minima de 12 paginas y
que contendrd los aportes de
artistas-educadores, comunidades
y representantes institucionales,
asi como la memoriay
sistematizacion de todo el
encuentro.

2.2

Realizacion de
Reunidn de
Intercambio de
experiencias de
mediacidn
educativay
comunitaria,
herramientas
pedagdgicas e

insumos didacticos.

El contratista debera producir y
realizar un espacio de intercambio
de experiencias de mediacion
educativa y comunitaria,
herramientas pedagdgicas e
insumos didacticos con actores
diversos, que debera cumplir con
las siguientes caracteristicas:

- Deberan participar al
menos 8 actores diversos
gue compartan
experiencias educativas,
herramientas pedagdgicas
y/o insumos didacticos
sobre arte, educacion y
gestidn comunitaria.

- Elintercambio debera ser
abierto al publico y deberd
realizarse en el CAC,
considerando la
disponibilidad de espacios
y aforo permitido del
espacio cultural, en
coordinacion con la
administradora de
contrato.

- Elintercambio debera
incluir momentos de
didlogo entre actores
diversos, y espacios
permanentes para el

Hasta setenta
y cinco dias
calendario a
partir del inicio
de la ejecucion
del contrato,
segun plazo
del contrato.

Documento
digital que serd
entregado
mediante oficio
al administrador
del contrato, en
el CAC, parasu
aprobacion
mediante firma
en dicho escrito.

Registro
fotografico, visual
o gréfico de cada
espacioy
momento del
intercambio
realizado.




intercambio libre y el
acceso de los publicos a
los contenidos educativos,
comunitarios, artisticos,
pedagdgicos y/o
didacticos.

- Elintercambio debera
realizarse en un fin de
semana, segun
disponibilidad de agenda
del CACy en coordinacion
con la administradora de
contrato.

El contratista debera sistematizar
el proceso y resultados del
intercambio que se recogera en un
documento y tendra una
extension minima de 12 péginas,
gue contendra la memoriay
sistematizacion de todo el
encuentro.

6.- INFORMACION QUE DISPONE LA ENTIDAD:

El Centro de Arte Contemporaneo de Quito proveerd al contratista las lineas de trabajo, modelo
educativo y metodologias de trabajo, asi como la informacidn de los procesos significativos realizados

desde mediacidn educativa y comunitaria en los ultimos dos afios en el CAC.

El Centro de Arte Contemporadneo dispone de un Modelo de Gestidn relacionado con la agenda
cultural y expositiva 2026 como base para la planificacién y desarrollo de sus actividades culturales,
artisticas y educativas; asi como de un Modelo Educativo que rige su trabajo de museologia educativa.
En este sentido, el museo proporcionara al contratista los lineamientos conceptuales que rigen sus
acciones, incluyendo los principios, orientaciones transversales y puntos de conexién establecidos en
ambos modelos, asi como los objetivos, tematicas definidas y perfiles de la agenda expositiva.

7.- PRODUCTOS O SERVICIOS ESPERADOS:

Unidades | Valor

de construccién
colectiva de

1 b N .
Nro escripcién Cantidad /Medida | Unitario Subtotal CPC
LEVANTAMIENTO DE INFORMACION DE SABERES CONSTRUIDOS EN MEDIACION
Levantamiento de
informacidn sobre
1
1.1 las experiencias 1 Servicio S 1304,00 > 1304,00 859700112




sentidos,
realizadas desde
mediacién
educativa y
comunitaria en el
CAC

2. PRODUCCION Y REALIZACION DE UN ENCUENTRO DE INTERCAMBIO DE SABERES Y
DIALOGOS EN MEDIACION

Realizacion de
mesas de
creacién
colectiva sobre
la mediacién 859700112
2.1 educativa y 1 Servicio $ 1740.00 $1740.00
comunitaria en
didlogo con las
practicas
artisticas

Realizacion de
Reunidn de
Intercambio de
experiencias de

mediacion 1 Servici $2173.40 | $2173.40
educativa y ervicio ' ' 859700112

comunitaria,
herramientas
pedagdgicas e
insumos
didacticos.

2.2

Total Presupuesto Referencial sin IVA | $5217,40

8.- PRESUPUESTO REFERENCIAL

El monto del presupuesto referencial que se utilizard para determinar el procedimiento de
contratacién a seguir, de conformidad con la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion
Publica y Reglamento General, no incluira impuestos; por lo que el valor es de USD 5217,40, que se
determiné con el estudio del procedimiento de contratacidn sin IVA.

9.- PLAZO DE EJECUCION:

El plazo establecido para la presente contratacion es de 75 dias calendario, este inicia a partir del dia
siguiente de la suscripcidn del respectivo contrato y de acuerdo con cronograma aprobado por el
administrador del contrato.
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10.- LUGAR DE ENTREGA:

Centro de Arte Contempordneo de Quito

® Provincia: Pichincha

® Cantdn: Quito

® Parroquia: San Juan

® Direccién: Montevideo y Luis Davila, Antiguo Hospital Militar

11.- FORMA, TRAMITACION Y CONDICIONES DE PAGO:

El pago por los servicios contratados se realizard de manera parcial contra entrega efectiva de los
productos objeto de la contratacidn, siempre que estos hayan sido ejecutados a entera satisfaccion
del Administrador del contrato designado por la Fundacién Museos de la Ciudad. La recepcidn de los
productos y la autorizacidn de los pagos se realizara conforme al articulo 378 del Reglamento General
y normativa legal vigente.

Los pagos se distribuirdan en dos partes, de acuerdo con el cumplimiento de los entregables
estipulados, de la siguiente manera:

Primer pago parcial:
Una vez recibido y aprobado a entera satisfaccion el producto 1.1 sefialado en los productos esperados
Segundo pago parcial:

Una vez recibido y aprobado a entera satisfaccidn los siguientes productos 2.1y 2.2 de los productos
esperados.

El Administrador del contrato para los pagos deberd entregar los siguientes documentos:

e Acta entrega recepcion segun articulos 364, 369 y 374 del RGLOSNCP.
e Factura de los servicios recibidos.
e Medios de verificacion seifalados en la metodologia de trabajo.

e C(Certificacidon emitida por la Contraloria General del Estado que acredite que el contratista no
tiene obligaciones pendientes segin normativa correspondiente.

Si las partes convienen por mutuo acuerdo en cambiar la forma de amortizacion de los pagos, durante
la ejecucion del contrato, se podra instrumentalizar a través de una adenda modificatoria.

La Jefatura Financiera realizara el control previo en un plazo maximo de 2 dias para los procesos de
infimas Cuantias y Catalogos Electrénicos, y hasta 5 dias para los deméas procesos. Posteriormente,
la Tesorera de la institucion llevara a cabo el control previo al pago y efectuara el registro contable
correspondiente en el Sistema Financiero, conforme a lo establecido en la Resoluciéon FMC-LEG-2022-
0051-RES. En ningun caso, los pagos excederan el plazo maximo de 2 meses, contados a partir del
cumplimiento de los requisitos estipulados en la clausula contractual respectiva, de acuerdo con lo
dispuesto en el articulo 378 del Reglamento General de la Ley Organica del Sistema Nacional de
Contratacién Publica (RGLOSNCP).
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11.1 REAJUSTE DE PRECIOS

No aplica

12.- GARANTIAS

No aplica

13.- OBLIGACIONES DE LA CONTRATANTE

Designar al administrador del contrato.

Las peticiones que formulare el contratista seran gestionadas por el administrador de contrato
en un término no mayor a diez (10) dias, contados a partir de la recepcidn de esta, excepto en
que la LOSNCP, RGLOSNCP o contrato establezcan un término distinto. (articulo 363
RGLOSNCP)

Suscribir las actas de entrega recepcidn, siempre que se haya cumplido con lo previsto en la
ley para la entrega recepcién; y, en general, cumplir con las obligaciones derivadas del
contrato.

Observar y cumplir los plazos para realizar los pagos, establecidos en la Ley Orgdnica de pagos
en plazos justos, en caso de que el contratista sea una micro y pequefia empresa o una
organizacién que integra la economia popular y solidaria o la agricultura familiar campesina.

14.- OBLIGACIONES DE LA CONTRATISTA

o

Dar cumplimiento cabal a lo establecido con los términos de referencia y pliego de acuerdo
con los términos y condiciones del contrato.

Acatar, en todo momento las disposiciones administrativas y de coordinacién del
administrador del contrato.

Considerar siempre los principios fundamentales de seguridad para los bienes y las personas
durante la ejecucion de las actividades en el marco del contrato. Cualquier dafio causado a
bienes o personas debido al incumplimiento de las normativas del Centro de Arte
Contemporaneo o por la inobservancia de los principios de seguridad antes mencionados, serd
responsabilidad exclusiva del contratista, siempre y cuando los dafos sean generados en el
cumplimiento del contrato, en el supuesto que el dafio sea ajeno al cumplimiento del
contrato, el contratista quedara liberado de cualquier responsabilidad frente a terceros.
Suscribir las actas entrega recepcion respectivas.

Garantizar el cumplimiento de porcentaje Valor Agregado Ecuatoriano.

Entregar el certificado de cumplimiento otorgado por la UAFE de ser el caso.
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15.- MULTAS:

Por cada dia de retraso en la ejecucion de las obligaciones contractuales por parte del contratista se
considerara lo establecido en el numeral 4 del articulo 82 de la LOSNCP; se aplicard la multa del 1 por
1000 segun lo sefialado en el articulo 375 y 376 del RGLOSNCP.

Para la imposiciéon de multas se procedera de conformidad al articulo 376 del Reglamento General a
la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién Publica.

16.- METODOLOGIA DE EVALUACION CUMPLE/NO CUMPLE
PARAMETROS DE EVALUACION: (PARA CALIFICAR OFERTA)
16.1.- INTEGRIDAD DE LA OFERTA

La integridad de la oferta se evaluara considerando la presentacion de los Formularios y requisitos
minimos previstos en el pliego, de acuerdo con el siguiente detalle:

I. FORMULARIO DE LA OFERTA

1.1 Carta de Presentacidon y compromiso;

1.2 Datos generales del oferente;

1.3 Némina de Accionistas Participes o socios mayoritarios de personas juridicas y declaracion de
beneficiario final.

1.4 Tabla de cantidades y precios

1.5 Experiencia del Oferente

1.6 Personal Técnico minimo requerido

1.7 Equipo minimo requerido

1.8 Otros parametros de calificacidon propuestos por la entidad contratante

1.9 Listado de socios y/o trabajadores

1.10 Adhesidn a las especificaciones técnicas o términos de referencia y condiciones econdmicas del
procedimiento

1.11 Formulario Aplicacion de la Resolucion No. A-044 de 6 de junio del 2020

1.12 Compromiso de Asociacion o Consorcio

1.13 Criterios de Inclusidn

1.14 Declaracién del valor agregado de la oferta.

Otros formularios

Formulario de perfil de integridad del proveedor

Il. FORMULARIO DE COMPROMISO
Formulario de compromiso de asociacion o consorcio (de ser procedente)

16.2.- EQUIPO MINIMO REQUERIDO:

EQUIPO CANTIDAD CARACTERISTICAS
Computadora Sistema  Operativo: | 1 Carta de compromiso
Procesador: 2,4 Intel Core i5. Memoria que sefiale que se
RAM: 4 GB. Con programas de disefio y contara con el equipo
produccién de exposiciones y planos especificado, para
expositivos verificar la
disponibilidad
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16.3- PERSONAL TECNICO MiNIMO REQUERIDO:

Nro. FUNCION NIVEL DE TITULACION CANTIDAD
ESTUDIO ACADEMICA
1 Gestor cultural - editor Tercer nivel - Licenciado/a en arte, 1
comunitario: Debera Para el artes visuales,
apoyar en el proceso de cumplimiento de sonoras, editoriales,
levantamiento de este parametro historia del arte
informaciény los sera revisado comunicacion,
diferentes encuentrosy por la delegada disefio, pedagogia,
reuniones de la etapa gestion cultural
precontractual o similares
en la pagina del
MINEDEC
16.4.-EXPERIENCIA GENERAL Y ESPECIFICA MINIMA
Descripcidn Tipo de Experiencia Numero de Monto de
Experiencia adquirida en proyectos experiencia
(General / los ultimos similares requerida
Especifica) (ahos)
El oferente deberd General 20 afios 1 $521.74

presentar, minimo, un
documento en copias
simples, sean actas entrega
recepcién o certificados o
contratos o facturas, o
convenios, que demuestren
la experiencia en
Planificacién, organizacion y
ejecucion de programas
educativos, encuentros
pedagdgicos y artisticos
contemporaneos

similares.

Se evaluard de conformidad
al modelo de pliego de los
procesos de régimen comun
como referencia.

La experiencia presentada por el oferente sera acreditable y aceptada, siempre que se haya ejecutado
legalmente dentro del limite de cualquier jurisdiccién ecuatoriana. Unicamente, cuando la entidad
contratante con la debida motivacién técnica y legal asi lo justifique, en la que compruebe que no
existe experiencia previa suficiente obtenida por ningln oferente ecuatoriano dentro del limite de
cualquier jurisdiccién ecuatoriana, de conformidad a los requisitos del procedimiento de contratacién,
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y, previa autorizacién de la mdxima autoridad o su delegado se podra aceptar y acreditar experiencia
legalmente obtenida en el extranjero.

16.5.- EXPERIENCIA MiNIMA DEL PERSONAL TECNICO:

FUNCION DESCRIPCION TIEMPO MiNIMO NUMERO DE | MONTO DE
(HORAS/ DIAS/ MESES/ | PROYECTOS | PROYECTOS
ANOS)
Gestor cultural - Experiencia en gestion y/o 2 afios 1 0,00

editor comunitario: | edicién comunitaria en el campo
Debera apoyar en | del arte, la educacién, mediacion
el proceso de en museos o0 similares, se
levantamiento de | validard la experiencia con la
informacidény los | presentacidon de copias simples

diferentes de certificados, actas entrega
encuentros y recepcién, convenios contratos
reuniones o facturas en los ultimos 5 afios.

16.6.-TERMINOS DE REFERENCIA:

La entidad contratante debera verificar que cada oferente en la oferta que presente de cumplimiento
expreso y puntual a los términos de referencia de los productos que se pretende adquirir.

16.7.-OTROS PARAMETROS DE CALIFICACION FERIA INCLUSIVA:
No aplica

Notas:

1. En cualquiera de las modalidades de contratacién previstas en esta Ley, las empresas
oferentes, al momento de presentar su oferta, deberan demostrar el origen licito de sus recursos
y presentar la ndmina de sus socios o accionistas para verificar que los mismos no estén
inhabilitados para participar en procedimientos de contratacién publica.

2. Presentar el Formulario Unico de la Oferta, segun los modelos de pliegos del SERCOP.
3. Presentar el formulario de perfil de integridad del proveedor suscrito.

4. Cabe senalar que los oferentes deben suscribir el formulario denominado “Formulario
Aplicacion de la Resolucion Municipal Nro. 044 de 6 de junio de 2020” y adjuntar al expediente de
la oferta.

5. Las ofertas presentadas con firma electronica, se debe considerar que cada anexo o
documentacién de respaldo que se adjunte, y que hayan sido suscritos o emitidos por un tercero
con firma manuscrita, deberan ser digitalizados y este documento sera firmado electrénicamente
por el oferente, (se sugiere consolidar la documentacién digitalizada en un solo PDF hasta 10MB,
caso contrario dividir el PDF y firmar electrénicamente cada archivo en el caso de aplicar).
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6. Cabe senalar que esta firma implicara la declaracién de que todos los documentos presentados
son auténticos, exactos y veraces, y que el oferente se hace responsable de los mismos dentro
de los controles posteriores que se pueda realizar.

7. La oferta generada por el MFC debe ser cargada al SOCE, asi también el pdf de la oferta debe
ser firmado electronicamente para su presentacion; si es emitido para un proceso en el que no se
utilice el aplicativo MFC, debera emitirse en PDF e igualmente firmar electrénicamente.

8. Las ofertas que, dependiendo del procedimiento de contratacién publica y conforme con las
disposiciones y directrices que emita el SERCOP, requieran ser presentadas con firma
electrénica, no requieren ser foliadas ni sumilladas por el oferente.

9. El oferente, presentara el formulario de declaracién de impuesto a la renta del ejercicio fiscal
inmediato anterior que fue entregada al Servicio de Rentas Internas, SRI.

10.En el caso de que la forma de pago contemple la entrega de un anticipo, el adjudicatario del
procedimiento de contratacion podra renunciar expresamente al uso y otorgamiento del mismo,
en cuyo caso no debera rendir la garantia correspondiente.

16.8.-PATRIMONIO (Personas Juridicas)

En caso de personas juridicas, la entidad contratante verificara que el patrimonio sea igual o superior
a la relacion con el presupuesto referencial del procedimiento de contratacién, segin normativa legal
vigente.

Los oferentes deberan presentar la ultima declaracion del impuesto a la renta o los balances
actualizados.

16.9.- PORCENTAIJE DEL VALOR AGREGADO ECUATORIANO MINIMO:

Para el presente proceso debera verificar si los oferentes cumplen con el porcentaje minimo sectorial
ecuatoriano de conformidad a la normativa legal vigente, determinado por el SERCOP.

Deberd sefialarse el Umbral del VAE en funciéon del CPC seleccionado para el procedimiento de
contratacién, considerando que el pliego no se genera en el MFC.

SER JP Listado de CPC N9 con sus'umbrales de Valor Agregado [ﬂ/ﬂiﬁ //
Ecuatoriano (VAE)

Seleccion miiltiple:

Identificador del Producto CPC N¥: Descripcion del producto CPC N9

. B
Filtros: + Cl ‘ £59700112 VI v
_/

@ Descargar @ Descargar
G- = §
Identificador del Producto CPC N9 Descripcicn del producto CPC N9 Umbral VAE (29-12-2025)
FY

855700112 ORGANIZACION DE REUNIONES 0.00%
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17.- METODOLOGIA DE EVALUACION POR PUNTAIJE:

Parametro sugerido ‘ Descripcion y recomendaciones

CRITERIO 1) ASOCIATIVIDAD: A efecto de realizar una participacion inclusiva y promover a las
Organizaciones y Unidades de Economia Popular y Solidaria

TIPOS DE OFERENTES PUNTAJE

Grupo 1. - Organizaciones de 60
economia popular y solidaria
conformadas en los sectores

1.1- ASOCIATIVIDAD comunitarios, asociativos y
cooperativas.
Grupo 2.- Unidades econdmicas 10
populares (persona natural)
Grupo 3.-Artesanos 25
Grupo 4.- Micro y pequeias 5

unidades productivas

CRITERIO 2) IGUALDAD: Este parametro permitird priorizar la compra inclusiva a los oferentes
gue cuenten con miembros que acrediten los siguientes criterios de igualdad: intergeneracional,
personas con discapacidades, beneficiarios del Bono de Desarrollo Humano e igualdad de
género.

El puntaje maximo que se otorgaran por criterio de igualdad no excedera de veinte (20)
puntos, sin perjuicio de que el oferente acredite mas de un criterio de igualdad.

Los criterios de discapacidad e igualdad de género otorgardn una puntuacién adicional a
la alcanzada por el oferente.

CONDICION PUNTAIE

Se otorgara a los oferentes que tengan al 10
menos el cuatro por ciento (4%) de
personas mayores de sesenta y cinco (65)
2.1.- INTERGENERACIONAL | |afios como socio o trabajador, con al

(IGUALDAD): menos seis (6) meses de antigiliedad
previo al lanzamiento de la Feria
Inclusiva; para lo cual, deberan presentar
la cédula de ciudadania; adicionalmente,
se presentard la ndmina de socios o la
planilla del IESS para verificacién.

Se otorgara a los oferentes que tengan 10
al menos el cuatro por ciento (4%) de
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personas entre 18 y 29 afos como socio
o trabajador, con al menos seis (6)
meses de antigliedad previo al
lanzamiento de la Feria Inclusiva; para lo
cual, deberan presentar la cédula de
ciudadania; adicionalmente, se
presentard la nédmina de socios o la
planilla del IESS para verificacion.

CONDICION PUNTAIE

Se otorgara a los oferentes que cuenten 5
con al menos el cuatro por ciento (4%) de
personas como socio o trabajador que
reciban el Bono de Desarrollo Humano,
con al menos seis (6) meses de antigliedad
previo al lanzamiento de la Feria Inclusiva;
para lo cual, debera presentar la
certificacidn de ser usuario del Bono de
Desarrollo Humano.

2.2.- BENEFICIARIOS DEL
BONO DE DESARROLLO
HUMANO (IGUALDAD):

CONDICION PUNTAJE
Se otorgara a los oferentes que cuenten con 10
2.3.- PERSONAS CON al menos el cuatro por ciento (4%) de
DISCAPACIDAD personas con discapacidad como socio o

trabajador, con al menos seis (6) meses de
antigliedad previo al lanzamiento de la Feria
Inclusiva; para lo cual, debera presentar el
carnet de discapacidad otorgado por la
entidad publica competente o cédula.

CONDICION PUNTAJE

Se otorgard a los oferentes que estén 5
conformados con al menos el sesenta y
cinco por ciento (65%) de mujeres, con al
menos seis (6) meses de antigliedad previo
al lanzamiento de la Feria Inclusiva; para lo
cual, deberd presentar la némina de socios o
la planilla del IESS para verificacion.

2.4.- IGUALDAD DE
GENERO:

CALIDAD: Relacionado a documentacidn que otorgue puntos adicionales a la evaluacion.

3..-CALIDAD La entidad contratante al momento de elaborar el pliego podra
establecer mecanismos de aseguramiento de calidad:




CONDICION PUNTAIE

El oferente y/o cualquier |5
integrante del equipo

técnico deberan presentar al
menos un certificado de
capacitacién relacionado al
objeto de contratacion o
producto requerido en la
presente contratacion,
emitido durante los ultimos 5
anos.

Estos parametros de calidad serviran exclusivamente para otorgar
puntos adicionales.
TOTAL 100 PUNTOS

Puntaje maximo:

Parametro Valoracion
Asociatividad: Hasta 60 puntos
Intergeneracional 1 Hasta 10 puntos
Intergeneracional 2: Hasta 10 puntos
Beneficiarios del bono de desarrollo humano: Hasta 5 puntos
Personas con discapacidad: Hasta 10 puntos
lgualdad de género: Hasta 5 puntos
Calidad Hasta 5 puntos
TOTAL 100 puntos

18.- ANALISIS DEL MEJOR VALOR POR DINERO

La FMC efectud el andlisis de Mejor Valor por Dinero con la finalidad de identificar la estrategia de la
contratacion que permita satisfacer la necesidad institucional optimizando los resultados del gasto
publico. Para este efecto, se evaluaron las condiciones del mercado, las caracteristicas técnicas
requeridas y los factores que generan valor para la institucion.
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El analisis considerd no solamente el precio de adquisicion, sino también aspectos relacionados con
la calidad, funcionalidad, desempefio, sostenibilidad, innovacién, desempeiio, ciclo de la contratacion
y demas atributos que inciden en el cumplimiento de los objetivos institucionales. Asimismo, se verificd
que las condiciones definidas respondan a la necesidad real institucional y permitan la participacion de
proveedores con capacidad para suministrar el bien o prestar el servicio requerido.

Como resultado del analisis efectuado, se concluye que la alternativa seleccionada que se encuentra
desarrollado en el presente documento y el expediente preparatorio con toda la informacién integral
que define el mejor equilibrio entre costo y beneficio para la institucion, garantizando el uso eficiente
de los recursos publicos y las condiciones para obtener los resultados esperados.

18.1.- BIENES Y/O SERVICIOS A CONTRATARSE SON ESTANDARIZADOS Y DE ADQUISICION
FRECUENTE

Con respecto a la frecuencia de la prestaciéon del servicio de PRESTACION DEL SERVICIO DE
PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN
MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO; se puede sefialar que conforme el analisis
de historial de contrataciones referidas de la Fundacion Museos de la Ciudad, cada uno de los cinco
espacios culturales de la FMC, han venido adquiriendo este servicio de manera frecuente y a la vez se
ha ido aumentando la necesidad de generacién de herramientas de arte-educacién especificas, esto
se ha ido ejecutando conforme los requerimientos institucionales y en cumplimento de la normativa
legal vigente al periodo de contratacion.

Asi también, el Centro de Arte Contemporaneo mayoritariamente se acoge a esta necesidad al ofrecer
procesos educativos colectivos, que dialogan directamente con sus publicos y comunidades, y que se
transversalizan a una agenda expositiva diversa cada periodo, y ha venido contratando los referidos
productos, o similares, y servicios como herramientas relevantes para el desarrollo de sus objetivos y
de su misién acorde a su modelo educativo, las agendas culturales y anuales planificadas para cada
ejercicio anual en concordancia con las tematicas y lineas de gestién del CAC.

Mencionando que, al pertenecer a un espacio cultural y ofrecer una amplia y atractiva agenda cultural,
el CAC afo tras afio gestiona y administra varios servicios expositivos, culturales y educativos, para el
desarrollo de sus actividades planificadas, mismos que son adquiridos mediante el régimen de
contratacién Publica conforme la normativa vigente, sin embargo es importante detallar que pese a
qgue el servicio en general es de frecuente adquisicién para cada objetivo cultural, el tipo de los
productos corresponden a contrataciones estandarizadas dentro del espacio expositivo, sin embargo,
se aclara que cada propuesta cultural y educativa de construccidn colectiva, conlleva sus
particularidades y especificidades conforme a los actores que participan y con los que se coordine el
desarrollo de esta, considerando que los productos pueden tener ciertas similitudes en sus
caracteristicas generales, pero con respecto a las condiciones y descripciones de cada uno de los
productos a ser ejecutados con su contexto respectivo, mantendra especificaciones que hacen que
el requerimiento a desarrollarse sea diverso e innovador.
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18.2.- QUE EXISTA UN MERCADO COMPETITIVO DE PROVEEDORES CALIFICADOS

Con respecto al servicio de la PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y REALIZACION DEL
ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO DE DIALOGOS Y SABERES EN MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE
CONTEMPORANEO, y en base a lo mencionado en el item anterior se determina que la contratacién
de cada uno de los productos a requerir corresponde a una adquisicion frecuente y por ello existe la
oferta y demanda a nivel de proveedores interesados que cumplen con la experiencia y el perfil
requerido para el cabal cumplimiento del servicio expositivo, en ese sentido es recomendable la
busqueda y seleccidn de oferentes interesados, revisando las propuestas presentadas con sus
condiciones de mercado realizando los estudios previos y analizando la mejor opcién para la
institucion y necesidades del espacio cultural.

Por lo que, Sl existe un mercado competitivo de proveedores calificados, como se puede reflejar en la
siguiente captura de pantalla en busqueda de proveedores de la pagina del Sistema Oficial de
Contratacién Publica:

SER_OP Sistema Oficial de Contratacién Publica g’;:":"::

Jueves 11 de Jurio de 2026 | 14:24

»Basqueda de Proveedores

Bisqueda de Proveedores

| E—
e ——
=

Provincia Cantén
RITO METROFOLITANO DE

Num Ruc Razon Social Nombre Comercial cPC

DE ORELLANA
0 METROPGLITANO DE

RITO METROFOLITAND DE
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18.3.- SI EL PRECIO REFLEJA POR Si SOLO EL MEJOR VALOR POR DINERO O SI DEBEN PRIORIZARSE
OTROS ATRIBUTOS

Una vez realizado el anadlisis de mejor valor por dinero se considerd que el procedimiento de
contratacién define productos estandarizados y no deben priorizarse otros atributos diferentes al
precio.

19.- RESULTADOS DEL ESTUDIO DE INCLUSION:

Con la finalidad de fomentar la participacion de los actores de la Economia Popular y Solidaria,
productores individuales, Organizaciones de economia popular y solidaria; sectores comunitarios,
asociativos, cooperativos; Unidades econdmicas populares; Actores artisticos y culturales; Micro y
pequefas unidades productivas, se efectué el Estudio de Inclusion respectivo. Las conclusiones
sefialadas a continuacion sustentan las medidas y condiciones incorporadas en los pliegos del
presente procedimiento de contratacion:

Al desarrollar el presente estudio de inclusién, el area de Museologia Educativa del Centro de Arte
Contemporaneo determina que es plenamente justificada y necesaria la ejecucion de la contratacion
de la “PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO
“TINKU: tiempo de dialogos y saberes en mediaciéon” EN EL CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEQ”,
en tanto responde de manera directa al cumplimiento de la programacioén educativa institucional y a la
consolidacion de procesos de mediacion comunitaria y educativa basados en la construccién colectiva
de saberes, conforme al modelo educativo del CAC.

De igual manera, se concluye que la naturaleza del servicio requerido, al tratarse de un proceso
cultural, educativo y participativo que integra produccion, facilitacion metodoldgica, sistematizacion y
generacion de contenidos, corresponde a un servicio no catalogado, de producciéon nacional, y
susceptible de ser ejecutado por actores de la economia popular y solidaria, micro y pequefias
empresas y unidades econdémicas populares, quienes cuentan con experiencia en el ambito cultural y
comunitario, lo cual lo hace viable para su contratacion mediante la modalidad de Feria Inclusiva.

Asi mismo, el analisis técnico evidencia que existe en el territorio un mercado competente de
proveedores con experiencia en produccion de encuentros culturales, mediacion educativa, gestion
comunitaria y metodologias participativas, lo cual garantiza la viabilidad técnica del proceso y la
posibilidad de seleccionar ofertas que cumplan con los requerimientos establecidos en los términos de
referencia, asegurando la calidad, pertinencia y correcta ejecucién del servicio requerido.

Se determina ademas que la aplicacion del procedimiento de Feria Inclusiva contribuye al
fortalecimiento de la economia cultural local, al promover la participacion de actores del sector artistico,
educativo y comunitario, generando oportunidades de acceso a la contratacién publica y fomentando
el desarrollo de capacidades en el ambito de la produccién cultural, en coherencia con los principios
de inclusién, equidad y democratizacién del gasto publico.

Por otro lado, se concluye que la contratacion del servicio permitira consolidar procesos institucionales
estratégicos relacionados con la mediacion, el didlogo de saberes y la participacién comunitaria,
generando productos concretos como insumos pedagoégicos, espacios de reflexion y redes de
colaboracién que aportaran a la actualizacion del modelo educativo del CAC y al fortalecimiento de su
rol como espacio de transformacion social desde el arte contemporaneo.

Finalmente, se establece que la contrataciéon bajo la modalidad de Feria Inclusiva constituye el
mecanismo mas adecuado para satisfacer la necesidad institucional, al cumplir con las disposiciones
legales vigentes, asegurar la participacion de proveedores locales y garantizar la ejecucion eficiente,
pertinente y oportuna del encuentro “TINKU: tiempo de didlogos y saberes en mediacion”,
contribuyendo al cumplimiento de los objetivos estratégicos del Centro de Arte Contemporaneo y de la
Fundacién Museos de la Ciudad.
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20.- JUSTIFICACION JURIDICA DEL PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION

La PRESTACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION Y REALIZACION DEL ENCUENTRO “TINKU: TIEMPO
DE DIALOGOS Y SABERES EN MEDIACION” EN EL CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO, corresponde
a una Feria Inclusiva de un servicio.

A continuacién, se describe la Normativa aplicable para la presente contratacion:
Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion Publica:

“[...] Art. 51.- Feria inclusiva. - La Feria Inclusiva es un procedimiento que se utilizard con el objeto de
adquirir bienes y servicios de produccion nacional y de origen local, no catalogados. En este
procedimiento unicamente podrdn participar los proveedores de origen local y que a su vez sean
productores nacionales, sea a través de las organizaciones de la economia popular y solidaria,
artesanos, emprendedores, negocios populares, miembros de la agricultura familiar campesina, o a
través de las micro y pequefias empresas y organizaciones de Integracion Econémica debidamente
registradas en la Secretarla de Economia Popular y Solidaria (Redes de Economia Popular y Solidaria y
Uniones de Economia Popular y Solidaria).

El SERCOP en coordinacion con el ente rector de la Economia Popular y Solidaria de conformidad a la
Ley de la materia, previo el correspondiente andlisis técnico, establecerd los bienes y servicios que
podrdn ser objeto de adquisicion a través de Feria Inclusiva.

El Reglamento de la presente Ley establecerd el procedimiento aplicable [...]”.

Reglamento General a la Ley Orgdnica del Sistema Nacional Contratacién Publica:

“[...] Art. 274 Procedencia.- Para determinar la procedencia de realizar una feria inclusiva se deberad
incluir en los estudios previos el andlisis de compra de inclusion, conforme la definicion prevista en el
numeral 16 del articulo 3 de este Reglamento.

Las invitaciones para la feria inclusiva ademds de publicarse en el Portal de Contratacion Publica, se
deberdn publicar en la sede electronica de la entidad contratante, en caso de que disponga.

Se contratardn por feria inclusiva exclusivamente los bienes y servicios, no catalogados, que el SERCOP
establezca por CPC, en coordinacion con el ente rector de la Economia Popular y Solidaria, y de
conformidad a lo establecido en el articulo 132 de la Ley Orgdnica de la Economia Popular y Solidaria,
previo estudio de inclusion; sin perjuicio de la utilizacién de otros procedimientos.

Para el caso de obras, se utilizard exclusivamente los procedimientos de licitacion e infima cuantia,
segun corresponda.

Para tal efecto, el Instituto de Economia Popular y Solidaria, o quien hiciere sus veces, con base en sus
competencias y atribuciones emitird un informe que contendrd el andlisis técnico, en el que se
establecerdn los bienes y servicios que podrdn ser objeto de adquisicion a través de Feria Inclusiva al
ente rector de la politica publica de economia popular y solidaria para que, a su vez, sea conocido y
aprobado por los miembros del mencionado cuerpo colegiado y el SERCOP.

De considerarlo pertinente, las entidades contratantes notificardn el requerimiento de asistencia
técnica al Servicio Nacional de Contratacion Publica respecto de la realizacion del procedimiento de
feria inclusiva, en un término no menor a diez (10) dias anteriores a la publicacion del procedimiento
en el Portal de Contratacion Publica, detallando el lugar donde se realizara dicho procedimiento, el
monto total a contratar y desglosando los bienes y/o servicios que sean objeto de la contratacion. El
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Servicio Nacional de Contratacion Publica deberd realizar la confirmacion de la asistencia técnica
solicitada en un término mdximo de tres (3) dias.

Art. 275 Proveedores participantes.- Podrdn participar en los procedimientos de feria inclusiva las
personas naturales o juridicas, que estén habilitados en el Registro Unico de Proveedores RUP, en el
siguiente orden:

1. Organizaciones de economia popular y solidaria: sectores comunitarios, asociativos, cooperativos;
2. Unidades econdmicas populares;

3. Artesanos;

4. Agricultura familiar y campesina;

5. Emprendedores con énfasis en mujeres emprendedoras formalizadas; y,

6. Micro y pequefias empresas.

En el caso de personas juridicas: micro y pequefias empresas, los accionistas o socios de éstas también
deberdn cumplir con la condicion de ser de micro o pequefio tamafio.

Los proveedores sefialados en este articulo podrdn presentar sus ofertas individualmente o
consorciados, o con compromiso de consorcio.

Los proveedores que participen en la feria inclusiva, obligatoriamente deberdn ser productores
nacionales de todos los bienes o servicios que compongan el objeto contractual.

No se utilizard a la feria inclusiva como un mecanismo de intermediacion o evasion de procedimientos.

Art. 276 Ambito territorial.- Para efectos de realizar un procedimiento de feria inclusiva, la entidad
contratante determinard en el pliego, el dmbito territorial de la convocatoria, atendiendo a los
siguientes criterios:

1. El lugar donde se va a proveer el bien o se va a prestar el servicio; o,

2. El lugar donde se producen los bienes demandados.

Unicamente podrdn participar en la feria inclusiva los proveedores domiciliados en el cantdn de los
sitios establecidos en los numerales anteriores. Salvo que la entidad contratante determine que no
existe capacidad cantonal, y por tanto deba ampliar el alcance a nivel provincial. [...]”.

21.- RECOMENDACION DEL PERSONAL QUE REALIZARA LAS FUNCIONES:
Etapa Precontractual:
e CALIFICACION OFERTAS:

Nombre: Adriana Morales

Cargo: Responsable de Operaciones

Nro. CC: 1713727152

Correo Electrdnico: adriana.morales@fmcquito.gob.ec

Etapa Contractual:
o ADMINISTRADOR DEL CONTRATO:

Nombre: Carolina Enriquez

Nro. CC: 1003163605

Cargo: Responsable de Museologia Educativa

Correo Electrénico: carolina.enriquez@fmcquito.gob.ec
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22.- VIGENCIA DE LA OFERTA:

Las ofertas se entenderdn vigentes hasta 90 dias calendario. En caso de que no se sefiale una fecha
estara vigente hasta la celebracion del contrato, de acuerdo con lo establecido en el articulo 29 de la

LOSNCP.

23. TIPO DE ADJUDICACION

Total

Finalmente declaramos que los bienes, servicios u obras requeridas, corresponden a los objetos
institucionales, se ajustan a lo requerido, sus precios son los correctos, y que en los procedimientos
no se ha transgredido ninguna disposicion legal referida al manejo de recursos publicos.

Elaborado por:

Revisado y Aprobado por Ordenador de Gasto:

te por:
i TOMAS BUCHELI
3 VILLAVICENCIO

Nombre: Tomas Bucheli

CARGO: Supervisor de mediacion
Nro. CC: 1715201222

Correo Electronico Institucional:
tomas.bucheli@fmcquito.gob.ec

Nombre: Santiago Avila

CARGO: Coordinador Centro
Contemporaneo

Nro. CC: 1722449319

Correo Electronico
santiago.avila@fmcquito.gob.ec

de Arte

Institucional:
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