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FECHA DE ELABORACION 09 de septiembre del 2024

AREA Jefatura de Marketing

1.- INFORME DE LA NECESIDAD DE LA CONTRATACION (ESTUDIO TECNICO)
1.1.- BASE LEGAL

De conformidad al articulo 23 de la LOSNCP “...J] Antes de iniciar un procedimiento precontractual, de
acuerdo a la naturaleza de la contratacion, la entidad deberd contar con los estudios y disefios
completos, definitivos y actualizados, planos y calculos, especificaciones técnicas, debidamente
aprobados por las instancias correspondientes, vinculados al Plan Anual de Contratacion de la entidad

[L.J
1.2.- OBJETIVOS

1.2.1.- OBJETIVO GENERAL:

Garantizar la ejecucién de una oferta formativa de alta calidad, que esté alineada con las politicas
educativas y culturales del Centro de Formacion de la Fundacién Museos de la Ciudad.

1.2.2.- OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Facilitar el acceso a la educacion no formal en temas artisticos.

- Fomentar la valoracién del patrimonio material e inmaterial a través de herramientas de la creacién
artistica.

- Promover la creatividad por medio de experiencias educativas que amplien el conocimiento en el
campo sonoro y visual.

1.3.- BENEFICIARIOS

Artistas, gestores culturales, investigadores, hombres, mujeres, jovenes y publico general interesado
en la formacion artistica.

1.4.- JUSTIFICACION TECNICA DE LA NECESIDAD DE LA CONTRATACION - ESTUDIO DE
VIABILIDAD

1.4.1. DETERMINACION DE LA NECESIDAD

La Fundacion Museos de la Ciudad requiere la prestacion del servicio de talleres educativos, culturales
y artisticos para fortalecer su rol como una institucion facilitadora de conocimiento en las artes, la
ciencia, la historia y el patrimonio. Este requerimiento responde a una necesidad fundamental para
cumplir con su misién de promover la educacién no formal y garantizar el acceso a los derechos



culturales, en linea con los principios del Consejo Internacional de Museos (ICOM) y las politicas
culturales del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.

La prestacion de estos servicios es viable y necesaria debido a la capacidad especifica de los talleristas
para implementar las jornadas planificadas que cumplan con los objetivos educativos y culturales de
la FMC. La experiencia y competencia técnica aseguraran que los talleres sean de alta calidad,
relevantes y alineados con los ejes estratégicos del Centro de Formacion de la FMC.

La problematica actual que motiva esta contratacion es la falta de oferta formativa especializada en el
ambito cultural y artistico, asi como la necesidad de fortalecer la presencia de los museos como centros
educativos. Los museos de la FMC, aunque son centros de conocimiento, enfrentan la limitacién de
recursos y expertos para desarrollar talleres educativos que aborden estos temas de manera integral
y actualizada. La falta de talleres especializados impide a la FMC cumplir plenamente su mision de
promover la educaciéon no formal y garantizar el acceso a los derechos culturales de la comunidad.

Los talleres permitiran cubrir el vacio existente en la educacién no formal, proporcionando a la
comunidad acceso a contenidos de calidad en artes, ciencia, historia y patrimonio. Ademas, estos
talleres son necesarios para implementar el proyecto HILA, que busca posicionar a los museos como
lideres en la formacién continua y la difusidn cultural. Por lo tanto, se requiere la contratacién de
servicios estos servicios para la implementacion de talleres educativos, culturales y artisticos. Estos
talleres deben abordar una variedad de temas, desde artes y ciencias hasta patrimonio y memoria
social, y ser disefiados en modalidad presencial o virtual para alcanzar una amplia audiencia. El objeto
de contratacion incluye la planificacion, ejecucion con el objetivo de desarrollar capacidades creativas
y criticas en los participantes.

La contratacién de estos servicios busca satisfacer varias necesidades institucionales clave:

e Fortalecimiento Educativo al mejorar la oferta formativa y educativa en el ambito cultural y
artistico, proporcionando a la comunidad herramientas y conocimientos especializados.

e Accesibilidad a Derechos Culturales mediante el acceso equitativo a la educacion no formal y
promoviendo la participacién activa en actividades culturales y artisticas.

e Desarrollo de Publicos Criticos al fomentar la formacidon de publicos criticos y creativos
mediante metodologias innovadoras y enfoques contemporaneos.

En caso de que no se ejecute la prestacion de estos servicios implicaria varios perjuicios para la
Fundacién como por ejemplo el vacio educativo debido a una falta formativa especializada, limitando
el acceso de la comunidad a educacion cultural y artistica de calidad. La Fundaciéon Museos de la
Ciudad no podria cumplir adecuadamente con los objetivos del proyecto HILA ni con las politicas
culturales establecidas, afectando la misién de posicionar a los museos como centros de conocimiento.
Ademas, se perderia la oportunidad de fortalecer la formacién de publicos criticos y la difusion del
patrimonio cultural, lo que impactaria negativamente en el desarrollo cultural y social de la comunidad.

La idoneidad del objeto de contratacién se manifiesta en la alineacion directa entre las necesidades
institucionales de la Fundacion y el servicio requerido. La contratacién de servicios especializados para
talleres educativos, culturales y artisticos es absolutamente adecuada para satisfacer los objetivos del
proyecto HILA. Estos talleres no solo cumplen con la misién de la FMC de promover la educacion no
formal y la difusién cultural, sino que también responden a la necesidad de actualizar y diversificar la
oferta educativa en areas que actualmente tienen poca cobertura. La contratacion asegura la
implementacion de metodologias contemporaneas y enfoques innovadores que son cruciales para el
desarrollo de la comunidad, el fortalecimiento de la identidad cultural y el cumplimiento de los derechos
culturales establecidos en las politicas municipales. En resumen, el objeto de contratacién es esencial
para garantizar que la FMC pueda cumplir eficazmente con sus objetivos y responsabilidades
institucionales.



1.4.2. IDENTIFICACION Y ANALISIS DE BENEFICIO, EFICIENCIA, EFECTIVIDAD

En funcién de lo expuesto, se determind la mayor cantidad de beneficios en funcién de la siguiente
argumentacion:

1.4.2.1 ANALISIS DE BENEFICIO:

El beneficio de la prestacion del servicio de talleres artisticos del Centro de Formacién de la Fundacion
Museos de la Ciudad se enmarca en considerar como maximizar los recursos disponibles para alcanzar
los objetivos institucionales. La variable que permitira dimensionar el beneficio sera el indice de
Impacto Cultural y Artistico a través de la acogida y aceptacion por parte de los participantes, al finalizar
los talleres para medir la satisfaccion general, la percepcién de la calidad y la relevancia de los
contenidos impartidos.

El mayor beneficio radica en el incremento de conocimiento y desarrollo de habilidades en temas
especificos. Ademés de la diversidad tematica y metodologica por la variedad de temas artisticos
empleados en los talleres, asi como su alineacion con las necesidades culturales y educativas de la
comunidad.

Se determinan beneficios a corto plazo debido a la mejora inmediata en la oferta formativa ya que los
talleres proporcionaran a la comunidad acceso inmediato a educacion artistica especializada,
cubriendo areas de conocimiento que actualmente tienen poca oferta. También satisfaccién y
participacion activa lo que fomentara una mayor participacion en futuras actividades de la Fundacion.

Se consideran también que existen beneficios a mediano plazo a consecuencia del desarrollo de
Habilidades y Conocimientos los participantes podran aplicar los conocimientos adquiridos en los
talleres a sus actividades diarias y proyectos personales, contribuyendo a su desarrollo artistico y
cultural y generando recursos.

Es importante recalcar que el mayor beneficio es a largo plazo ya que los talleres contribuirdn a un
legado duradero en la comunidad al consolidar el papel de los museos como centros de formacién
cultural y artistica, influenciando positivamente el desarrollo cultural y se posicionara como un lider en
educacion artistica y cultural, apoyando la formacién de publicos criticos y creativos a lo largo del
tiempo.

Conclusion: Se observd mediante el andlisis del beneficio proyectado a las tres temporalidades corto
mediano y largo plazo son los esperados debido a que la prestacion del servicio de talleres artisticos
es una medida estratégica que no solo responderéa a las necesidades educativas y culturales actuales,
sino que también contribuir4 de manera significativa al desarrollo cultural y social de la comunidad. La
implementacion de estos talleres fortalecera la posicion de la FMC como un centro clave de formacion
y promocién cultural, asegurando un impacto positivo y sostenible a lo largo del tiempo. Sus beneficios
son los esperados puesto que el objeto de contratacién, condiciones y productos seleccionado se
encuentra sustentado conforme se determiné en los documentos que conforman el expediente
preparatorio.

1.5.- VERIFICACION DE CATALOGO ELECTRONICO

Conforme lo establecido en el articulo 46 de la Ley Orgéanica del Sistema Nacional de Contratacion
Puablica que sefial6é que: “...] Las Entidades Contratantes deberan consultar el catalogo electrénico
previamente a establecer un proceso de contratacién de bienes y servicios. Solo en caso que el bien
0 servicio no se encuentre catalogado se podra realizar otros procedimientos de solucion para la
adquisicion de bienes o servicios [...]”

Los items considerados para la presente contratacién no constan en el catalogo electrénico, como se
evidencia a continuacion:
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1.6.- VERIFICACION DE CPC RESTRINGIDO

Los CPC seleccionados para la presente contratacién no se encuentran restringidos de conformidad a
la siguiente busqueda:

https://www.compraspublicas.gob.ec/ProcesoContratacion/compras/RCC/RccFrmBuscarCpcEnCatal
0go.cpe

CPC 1: 929000011

¥ FourRAS Sistema Oficial de Contratacién Piiblica @ EE

Lunes 2 de Septiembre de 2024 | 17:59 [ Ingresar al Sistema ]

»Cédigos CPC de productos que se encuentran restringidos y/o son parte de Catalogo Electrénico

Digite el cddigo CPC a buscar: [928000011

::. El codigo CPC que estd buscando no forma parte del Catalogo Electrénico.

Copyright © 2008 - 2024 Servicio Nacional de Contratacién Piblica.
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1.7.- ANALISIS DE COMPRA DE INCLUSION

Este requerimiento se planific6 sea cumplido a través de feria inclusiva porque la diversidad de
productos requeridos en el ambito de la formacién artistica que promueve el Centro de Formacion de
la Fundacién Museos de la Ciudad pueden ser ofertados por actores de la economia popular y solidaria
a la cual pertenecen la mayoria de los actores y gestores culturales del pais. De esta manera se
contribuye a dinamizar las economias, fomentando compromiso, coherencia a través de los
mecanismos que estipula la contratacién publica para el fomento de la productividad incluyente,
participativa y equitativa.

La feria inclusiva nos permitiria ampliar la base de proveedores potenciales y garantizar que las
pequefias y medianas productoras, incluyendo aquellas dirigidas por grupos minoritarios y personas
con discapacidad, tengan la oportunidad de competir en igualdad de condiciones con las grandes
productoras.

1.7.1 AMBITO TERRITORIAL.:

El ambito territorial de esta convocatoria sera el Distrito Metropolitano de Quito, tomando en
consideracion que los talleres artisticos se llevaran a cabo dentro de los 5 espacios que conforman la
Fundacion Museos de la Ciudad.

2. INSTRUMENTO DE DETERMINACION DEL PRESUPUESTO REFERENCIAL (ESTUDIO DE
MERCADO) — JUSTIFICACION ECONOMICA

2.1.- BASE LEGAL

El articulo 49 del Reglamento General a la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion Publica,
establece:

“[...] Determinacion del presupuesto referencial.- Las entidades contratantes deberan contar con un
presupuesto referencial apegado a la realidad de mercado al momento de publicar sus procesos de
contratacion. Los instrumentos de determinacién del presupuesto referencial seran los siguientes:

1. Estudio de mercado: Para el caso de adquisicion de bienes y prestacion de servicios, conforme los
parametros que regule el SERCOP. En aquellos bienes o servicios con precio oficial fijado por el
Gobierno Nacional mediante Decreto Ejecutiva o algun otro mecanismo legalmente reconocido para el
efecto, no sera aplicable la metodologia para la determinacién de presupuesto referencial.

2. Analisis de precios unitarios -APU-: Para el caso de ejecucion de obras, conforme lo contempla la
Norma de Control Interno emitida por la Contraloria General del Estado para el presupuesto de la obra,
actualizado al momento del inicio del proceso.

3. Estudio de costos de consultaria: Para el caso de consultorio, conforme lo determina el articulo 155
de este Reglamento General.

En el caso de los procedimientos especiales se aplicara su propia normativa. [...J".

De conformidad a la Resolucién Nro. RE-SERCOP-2023-0134 de 1 de agosto de 2023, se determina
lo siguiente:

Articulo 53, en su parte pertinente, establece:

“[...] Estudio de mercado.- Corresponde a la entidad contratante, el analisis efectuado para la
definicién del presupuesto referencial, el cual debera contener minimo lo siguiente:

1. Andlisis del bien, servicio u obra a ser contratado: especificaciones técnicas o términos de referencia;
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2. Revision de los procesos de contratacion publica de la entidad contratante como de otras
instituciones del Estado, para identificar los montos de adjudicaciones similares realizadas en los
ultimos dos (2) afios.

La entidad contratante, de acuerdo a la necesidad institucional, podra realizar un andlisis de la
contratacion a desarrollarse, considerando para el efecto la naturaleza de la contratacién y sus
particularidades especiales, tales como ubicacién geografica y economia de escala, en observancia
de los principios previstos en la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion Publica;

3. De ser el caso, considerar la variacion de precios locales o importados, segun corresponda; de ser
necesario, realizar el andlisis a precios actuales, considerando la inflacion (nacional y/o internacional);
Y,

4. Las entidades contratantes procuraran contar con al menos tres proformas; las cuales podran ser
obtenidas a través de la herramienta de “Necesidades de contratacion y recepcion de proformas”.

En los procedimientos de infima cuantia, el estudio de mercado para la definicion del presupuesto
referencial, debera cumplir inicamente lo establecido en el nimero 1 de presente articulo.

Se exceptla el calculo del presupuesto referencial la elaboracién de estudios de mercado en los
procedimientos de Catalogo Electronico, para lo cual la entidad contratante solo debera contar con la
respectiva simulacion de compra para respaldar el presupuesto referencial del proceso de contratacion.

En la elaboracién de las especificaciones técnicas o términos de referencia por parte de la entidad
contratante, en el estudio de mercado para la definicién del presupuesto referencial, asi como en la
elaboracion y entrega de proformas o cotizaciones por parte de los proveedores, se debera desglosar
y enumerar de forma detallada e individual el bien o servicio, denominado item, que conforma la
contratacion, especificando el cddigo CPC, la cantidad de unidades requeridas y el desglose del precio
por cada unidad o item, segun corresponda.

El desglose y enumeracion a los que hace mencion el inciso previo se refiere a las contrataciones en
las que se agrupan varios bienes o servicios en el objeto contractual; es decir que, los varios bienes o
servicios a contratarse puedan individualizarse, diferenciarse y ser plenamente identificables,
cuantificables y utilizables por si mismos.

Se excluye en los procedimientos de infima cuantia el detalle del codigo CPC, para la elaboracién y
entrega de proformas o cotizaciones por parte de los proveedores.

En los contratos de tracto sucesivo, donde el proveedor se obliga a entregar una pluralidad de bienes
o prestar una serie de servicios, de forma sucesiva y por precio unitario, sin que la cuantia total pueda
ser definida con exactitud, por estar subordinadas a las entregas conforme a una necesidad indefinida,
la entidad contratante podrd establecer una cantidad aproximada o proyectada de acuerdo a los
histéricos de la instituciéon. En esta clase de contrataciones, las proformas requeridas para el estudio
de mercado, se realizaran por precios unitarios.

En la contratacién de obras, se establece la obligatoriedad de considerar y aplicar las normas de control
interno expedidas por la Contraloria General del Estado para la determinaciéon del presupuesto
referencial, asi como efectuar el respectivo analisis de precios unitarios.

Para la determinacion de los costos de consultoria, se establecerd con base en lo dispuesto en el
Reglamento General a la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion Pablica [...]".
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2.2. METODOLOGIA PARA LA DETERMINACION DEL PRESUPUESTO REFERENCIAL
2.2.1- ANALISIS DEL BIEN O SERVICIO A SER ADQUIRIDO

Las caracteristicas técnicas del servicio para la contratacion de “PRESTACION DEL SERVICIO DE
TALLERES ARTISTICOS DEL CENTRO DE FORMACION DE LA FUNDACION MUSEOS DE LA
CIUDAD”, segun se indica en el numeral 3.1 del presente documento, que se describen como
minimas requeridas, constante en los términos de referencia o especificaciones técnicas que forman
parte del expediente preparatorio.

Se observo que existen 24910 oferentes por lo que se constata que si existe facilidad de adquisicion
en el mercado

Busqueda de Proveedores
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Proveedores a buscar..

W Exportar
Num Ruc Razén Social Nombre Comercial CPC Categoria Provincia Cantén
1 "0DB02853604001" DEMESZEE;ES‘;]ZSUC'::GA JHIRD 0802853804001 92500 OTROS SERVICIOS RELACION ESMERALDAS ESMERALDAS
2 "D992500373001" 1-700 DIGITAL MISEDI S.A 92500 OTROS SERVICIOS RELACION GUAYAS GUAYAQUIL
3 "4075460" 2NDQUADRANT LTD 2NDQUADRANT 92500 OTROS SERVICIOS RELACION
4 "1391935707001" 360BIZ 5.A.5. 92900 OTROS SERVICIOS RELACION MANABI MANTA
5 "D591760068001" 3CGREAT SOLUTIONS S.A.S. 92500 OTROS SERVICIOS RELACION COTOPAXI LATACUNGA
6 “0691751414001" 593SICACET CIA LTDA 92500 OTROS SERVICIOS RELACION CHIMBORAZO RIOBAMBA
7 "1792855688001" 5 SENTIDOSCOM 5.4, 5 SENTIDOSCOM 5.4, 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA. QuITo
. . |[a#PLUS capacITaCION ¥ APOYO.
8 1793218649001 ACADEMICO SAS. 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA. QuITO
. . ABACO SOLUCIONES 5.A. ABACO SOLUCIONES S.A.
] 0992713135001 P AEASOL 92900 OTROS SERVICIOS RELACION GUAYAS GUAYAQUIL
10 "0104025111001" ||ABAD CORDERO PAUL FERNANDO| 92500 OTROS SERVICIOS RELACION AZUSY CUENCA
11 "0301503413001" Abad Espinoza Enma Patricia || ABAD ESPINOZA ENMA PATRICIA || 92900 OTROS SERVICIOS RELACION CcAflAR AzoGUES
12 "D912277944001" Abad Hanze Boris Leonardo BLUE TORTUGA 92500 OTROS SERVICIOS RELACION SANTA ELENA [SANTA ELENA
13 "0105111538001° || ABAD HIDALGO HERNAN XAVIER 92500 OTROS SERVICIOS RELACION CHIMBORAZO RIOBAMBA
o Tt IGNACIO T o CTT T Tt o
24916 | "1705448534001" ZURITA J:Efg'p;:"o MIsIA NIVIA ZURITA 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, RUMIRAHUL
24917 || "1710857733001" ZURITA LAGOS ALEJANDRA 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, QuITO
PATRICIA
24318 || "0503567604001" ZURITA LARCOS MARIA JOSE 92500 OTROS SERVICIOS RELACION COTOPAXI LATACUNGA
24915 | "0502277387001" ZURITA MENA CARLOS 52500 OTROS SERVICIOS RELACION COTOPAXI LATACUNGA
ALEXANDER
ZURITA MORENO FAUSTO
24920 | "0600502173001" 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, QUITO
GUILLERMO
24921 "1792399300001" || ZUR SERRG’EC;E noas cis. UP. TECNICAS VERTICALES 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, QUITO
24922 || "1706992078001" |[ZURITA SONG BLANCA AZUCENA 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA qQuITo
24923 || "170a815475001" || ZUFTH TINTEE'COCNICA aswIn 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, RUMIfAHUT
24924 || "1720531395001" ZURTTA TOAPANTA ALEX 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA, MEIIA
JEFFERSON
24925 | "1003351093001" ZURITA URRESTA TITO 92500 OTROS SERVICIOS RELACION IMBABURA OTAVALO
GERMANICO
24926 || "1206803233001" |[ZURITA VERA JHALMAR EDUARDO 92500 OTROS SERVICIOS RELACION LOS RIOS BABAHOYO
. .|| ZURITA VILLAMARIN VERONICA || ZURITA VILLAMARIN VERONICA.
24927 0502926922001 e CaRMEN e CaRMEN 52500 OTROS SERVICIOS RELACION COTOPAXI LATACUNGA
24926 || "0401343625001" |[ ZURITA ZURITA KEVIN ANDRES 92500 OTROS SERVICIOS RELACION PICHINCHA. QuITo
24929 || "11014s3465001" Zury Ocampo William Enrique  ||ZURY OCAMPO wiLLIAM ENRIQUE| szso0 OTROS SERVICIOS RELACION Lol Loia
l=< l=

Inicio  Anterior

Provesdores del 24001 al 24910
de 24910

Riesgo Cambiario, (NO), considerando que el presupuesto esta expresado en délares.

Los productos requeridos se encuentran descritos en el numeral 3.1 del presente documento.
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2.2.2.- REVISION DE LOS PROCESOS DE CONTRATACION PUBLICA DE LA ENTIDAD
CONTRATANTE COMO DE OTRAS INSTITUCIONES DEL ESTADO, PARA IDENTIFICAR LOS
MONTOS DE ADJUDICACIONES SIMILARES REALIZADAS EN LOS ULTIMOS DOS (2) ANOS

Se anexa el archivo en Excel generado, de lo cual se observé que no existen montos de adjudicaciones
similares que incluyen la palabra talleres y artisticos, de acuerdo al analisis realizado se evidencio que
corresponden a talleres totalmente diferentes a lo que se pretende contratar, ya que manejan tematicas
y conceptos distintos; asi también se evidencié, que hay diferencias en los montos y productos de
contratacion, de igual manera en el plazo existen diferencias de ejecucién, por lo tanto, se considera
gue no hay adjudicaciones similares en los dos Ultimos afios. (anexo 1).

2.2.3.- VARIACION DE PRECIOS LOCALES Y/O IMPORTADOS, SEGUN CORRESPONDA; DE
SER NECESARIO, REALIZAR EL ANALISIS A PRECIOS ACTUALES, CONSIDERANDO LA
INFLACION (NACIONAL Y/O INTERNACIONAL). (Aplica para todos los procesos excepto infimas
cuantias).

De los procesos verificados no se han encontrado en afios anteriores contrataciones similares ya que
se evidencio que tienen diferentes caracteristicas y que corresponden a talleres artisticos de tematicas
totalmente diferentes a la que se pretende contratar, ya que manejan temas, conceptos y guiones
distintos; asi también se evidenci6, que hay diferencias en los montos y productos de contratacion de
igual manera en el plazo existen diferencias de ejecucién, por lo cual, se obtiene 1 proforma en la cual
se evidencia los montos que actualmente constan en el mercado y al realizarse el procedimiento se
buscara alcanzar un precio méas bajo o el mejor costo.

2.2.4.- LAS ENTIDADES CONTRATANTES PROCURARAN CONTAR CON AL MENOS TRES
PROFORMAS; LAS CUALES PODRAN SER OBTENIDAS A TRAVES DE LA HERRAMIENTA DE
“NECESIDADES DE CONTRATACION Y RECEPCION DE PROFORMAS”.

El area requirente solicité proformas a través de correo electrénico a varios proveedores por lo que
se garantiz6 los principios de transparencia, concurrencia, igualdad y oportunidad en el estudio de
mercado.

Cabe indicar, que se han solicitado 4 proformas a diferentes proveedores sin embargo solo se obtuvo
una proforma, como se detalla en el siguiente cuadro:

NRO. CORREO OBSERVACION

1 shadiruizz@gmail.com Presenta oferta

2 plataformawayra@gmail.com No se obtiene respuesta
3 nataliadu88@gmail.com No se obtiene respuesta
4 todoenlecu@gmail.com No se obtiene respuesta

De los cuales solo uno remitié la respectiva proforma por lo tanto en base a la cotizacion mencionada
se establece el presupuesto referencial.

2.3.- APLICACION DE VIGENCIA TECNOLOGICA

No aplica.



3.- CONCLUSION:

3.1.- PRESUPUESTO REFERENCIAL

Con base en lo expuesto, se concluye que el presupuesto referencial determinado, sera de USD $
7578,00, este valor no incluye IVA, de acuerdo a la mejor opcién segun el estudio de mercado.

UNIDAD CPC
DESCRIPCION CANTIDAD DE U\I\/IT"‘FLAORRIO \'I/'gl'_l'?f (Especificar el
MEDIDA codigo por item)

TALLER: OBJETOS A TRAVES DEL
TIEMPO: MEMORIA, HISTORIA E 8 horas 213,00 1704,00 929000011
HISTORIAS
TALLER ESCENARIOS DE MEMORIA
HERRAMIENTAS DRAMATURGICAS
PARA LA PUESTA EN ESCENA DE LAS 8 horas 213,00 1704,00 929000011
MEMORIAS”
TALLER 3: LABORATORIO DE
ESCUCHA INDISCIPLINADA:
APROXIMACIONES EXPERIENCIALES 15 horas | 134,00 2010,00 929000011
A LA GRABACION DE CAMPO
TALLER 4: MEDITACIONES
SONORAS 4 horas 315,00 1260,00 929000011
TALLER 5. LA MANCHA COMO
DETONANTE CREATIVO 4 horas 225,00 900,00 929000011

SUBTOTAL 7578,00

BASE

IMPONIBLE 7578,00

15%

BASE

IMPONIBLE 0%

IVA 1136,70

TOTAL 8714,70

3.2.- NECESIDAD DE REFORMA AL PAC:

Asi también se concluye que es necesario realizar la reforma al PAC, considerando las siguientes
justificaciones:

JUSTIFICACION TECNICA:

Nuevo registro: En el Plan de Contrataciones inicial no se tenia previsto la PRESTACION DEL SERVICIO
DE TALLERES ARTISTICOS DEL CENTRO DE FORMACION DE LA FUNDACION MUSEOS DE LA
CIUDAD; sin embargo, luego de los estudios realizados se evidencio la necesidad de incluir en el PAC
debido a su importancia para cumplir con los objetivos institucionales en el ambito de la educacion y
formacién, en funcién de lo expuesto en el expediente preparatorio.




JUSTIFICACION ECONOMICA:

Nuevo registro: El presupuesto referencial del procedimiento de contratacion, se determiné de
conformidad con el estudio de mercado contenido en el presente documento.

Elaborado por Requirente:

Aprobado por Ordenador de Gasto:

Nombre: Jéssica GOmez

CARGO: Técnico de Soporte Administrativo
Nro. CC: 1004089536

Correo Electrénico Institucional:
jessicaa.gomez@fmcquito.gob.ec

Nombre: Zully Gireth Ovando Torres
CARGO: Jefe de Marketing

Nro. CC: 1721963633

Correo Electrénico Institucional:
zully.ovando@fmcquito.gob.ec
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